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RAPPEL Objectifs & positionnement de la promotion RS

Objectifs business

00 0% r»

@ Leads qualifiés
[T Inscriptions

Cibles prioritaires

<® Notoriété étendue ® & Pros du fitness et de 'aquafitness
@ Clubs / établissements
Visibilité — Leads — Inscriptions £ Indépendants / coachs

Reconversion

Messages piliers

WHAT ? Certification RS reconnue + métier Instructeur Aquafitness

WHY ? Créedibilitée + compétences + employabilité

WHY NOW ? Marché en demande + sessions limitées + opportunité carriere

4 Waterform
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D
Site Corporate — Ecosystéme de votre marque

1.1 Sites + Mise en avant stratégique
Site corporate : rendre la certification visible au bon endroit

Formation tfnnt “*Techniqui eseez? ementdes ac
fitness da sl ay

T

TQNS AC

Posts / contenus actu
(] News / Blog / Pages formation T

1 post = 1 angle
» Bénéfice métier
* Reconnaissance RS
» Témoignage / promo session

Instructeur Aquafitness

“Actité dolafor
ET SIL'AQUAFITNESS

DEVENAIT
YETRENETER
Pages strategiques CTA clairs et répétés ————
£} Homepage “r “Demander infos RS” |
s Menus & footer P “S’inscrire a une session”

¥ Bandeaux récurrents

] Toujours au-dessus de la ligne de flottaison
= Visibilité permanente

’ Le site = vitrine + réassurance + conversion. # waterform

X 8 % lasanté par le sport
groupe.waterform.com



Site Corporate — Ecosystéme de votre marque

1.2 SEO/Contenus Evergreen ‘intemporels’ + Landing pages dédiée

Site corporate : attirer, expliquer, convertir , D
Waterform freiaiz Do ool
Etage 1-SEO & contenus Présentation du RS6394
# FAQ RS (réponses courtes, officielles, rassurantes) Objectifs et contexte

La certification « Techni
u ré

# Articles “métiers” (Devenir instructeur aquafitness)
s Comparatifs (RS vs autres parcours)

ique peuw,
garantissant la sécurité des
ccomplémentaire des diplomes.

Objectif : capter les recherches Google

’ Compétences visées YS—— goa?s‘teaz;‘zg:?‘ S
Etage 2 - Landing pages par cible i ———— aqudfitness !

& Pros Aquafitness — monter en niveau / légitimité oK s —

@ Clubs / établissements — quality label + recrutement

@ @ Indépendants — différenciation + business T

Reconversion — nouveau métier + accompagnement Tocke Spraues oo etk

-4 @ ATER *ORM
— . " gy s m
1 page = 1 promesse + 1 objection traitée - — L

Conditions d’acceés

Un contenu utile — une landing qui convertit. ala certification Prérequis d I'entrée

en formation



Réseaux sociaux — Contenus organiques

Réseaux sociaux : contenus organiques

@)
créer envie + confiance + passage a l'action | O G 2
Planning éditorial Séries éditoriales o

[51] Posts Réseaux # “1 RS =1 bénéfice” P .
* rythme régulier £ “Portrait certifié” ) ' O ,

« angles variés @ “Dans la formation”

Toujours relié aux sessions RS Effet rendez-vous
Formats qui performent UGC & relais
ﬁ Carrousel (expliquer) C Ambassadeurs certifiés yy
Reels (inspirer) Partenaires / clubs : ;
£ Stories (engager) @ Reposts & témoignages faire vivre le RS comme une

progression de carriere, pas

1 message = 1 format adapté Preuve sociale = accélérateur comme une simple
formation.

# Waterform

X 8 % lasanté par le sport
groupe.waterform.com




Fiches établissements & pages locales

Fiches établissements 3

visibilité locale + réassurance immédiate

? Posts sur fiches Infos harmonisées RS
« Annonces sessions RS €8 Méme kit partout
« Portes ouvertes / infos + visuels RS officiels '
* bénéfices clés
Toucher 'audience de proximité « CTA unique

Cohérence = confiance

Avis & preuves locales

v¢ Témoignages certifiés
« coachs formés sur place
* clubs partenaires yy

Objectif > qu’en 5 secondes, la fiche réponde :
‘C’est sérieux, c’est reconnu, je peux m’inscrire

)

icl”.

“Vu pres de chez moi” = déclic

# Waterform

< 8 % lasanté par le sport
groupe.waterform.com



y

Publicités digitales — I'acquisition payante ciblée

4.1 Meta Ads Lead Form y y Moins de friction =
Générer du lead qualifié plus de leads.

@ Objectif : Lead qualifié
~7 Lead Form simple & rapide
4> Réponse immédiate (auto-reply)

VOIUITIE SIEVE - APETgU au Tormuiaire
VOIUIME eIEVE - APErgU Qu Tormuiane

Stats Nov.25:
Colt d’un prospect RS

@) Fil Facebook @ Fil Facebook ©) Fil Instagram
+ Modifier les proportions

Aqur-Fltness certifié !

| S " wnmriorm 2 peEm pmes . )
lFM | v ' Coordonnées @ oy 5 25 €
Quel(s) dipléme(s) possédez. = T | Y 11 11 Lt
Finissez de compléter ces champs, nos experts
vous recontactent trés vite |

L 4 Instagram

e 1 . waterform.developpement
pour étre certifié comme professionnel des Sporsarad
pratiques aquatiques e forme, Voir plus

El

Waterionm vous dans le domaine du sport ?

Par prospect (Form...

@ Devenez un Coach
AquaFitness certifié ! Entrez votre réponse.

Notre formation offre toutes les 2 'q' 52

prérogatives pour étre certifié comme Nom de famille FI F
; ; ; ) L g alaan|
professionnel des pratiques aquatiques Entrez votre réponse. ro J'F'E C t-l [ armuid...

de forme, santé et bien-étre !

Entrez votre réponse.

En savoir plus
Contactez-nous ici et obtenez toutes les

00/0:1
\ FORMULAIRE
e -

s E-mail
== Coach.. e ] 'Devm ezun  En savoir plus Qv [N} 3 : : e
== coach.. b o s el e informations nécessaires a votre : -
les prérogatives pour étre certifié comme profe... more o | ntrez votre réponse.
©O stepha.. 14 commentaires 14 partages OO swpiie:: Autisivsiatiee 1ajariigs certification !
oY Jaime () Commenter 2 Partager ofy Jsime () Commenter > Partager

Questions personnalisées Préremplir les informations ‘ 1 LO SOnfe pOr |e SpOff

Questions personnalisées ’ »

groupe.waterform.com



Publicités digitales — I'acquisition payante ciblée

4.2 Audiences
Ciblage : toucher les bons profils

Q Intéréts / Postes & Retargeting

Poste : Sport Management, Swimming, Fichier clientéle
Sports Director, Coaching, Aquatics Interactions Site web
Specialist, Swimming Teacher, Muscle Interactions - Instagram

& Fitness, Swimming Instructor, interaction - Page facebook
interaction - Ads

Aquatic Director ou Swimming Coach interaction - Formulaire complété
etc

O Lookalike

basé sur inscrits / leads / Clients existants

JJ
Moins de friction = plus de leads. ia
Waterform

<X 8 % lasanté parle sport

~

groupe.waterform.com



Publicités digitales — I'acquisition payante ciblée

4.3 Créas & angles

Messages pub : preuve + carriere + difference

Preuve / RS reconnu CHEZ META

Certification officielle !

Fonctionnel Confort & Sécurité Plaisir & Expérience Appartenance & Réalisation de soi /
Statut Valeurs
ﬂ Ca Iri e re / e m p I O| Performance / Tranquillité Sensoriel / Communauté / Croissance
monter en niveau. étre recruté efficacité d'esprit hédoniste tribu personnelle
Simplicité / gain de | Santé / Découverte / Reconnaissance Impact / contribution
. y . . temps prévention nouveauté sociale
v¢ Différenciation Waterform
-y , . Valeur / économie | Fiabilité / Instantanéite / Validation / Authenticité / liberté
Référence dans | aquafltness garantie gratification influence
Fiabilité / durabilité | Contréle / Récompense / Image / statut Vision / mission
organisation plaisir
Innovation / Protection / Curiosité / Fierté / Engagement / sens
optimisation stabilité stimulation appartenance

1 angle = 1 pub = 1 cible.
# Waterform

< 8 % lasanté par le sport
groupe.waterform.com



4.4 Autres leviers payants

Et aussi... capter l'intention forte via Google Ads ou LinkedIn Ads !

& LinkedIn Ads

Ciblage B2B : Coach / Décideurs / Pros etc.

Linked[T}] ads

&2 Google Ads

“certification aquafitness / RS sport”

T @ictvie  Etat: Eigble Type:Display  Budged 7,30 €/jour nformations supplémentaires v

Recommandations Groupes d'annonces Personnalisés 20jul - Wa0l2020 ~ € >
LA, =cles = = impr - ~ :: =
annonces

. Annonces et
extensions

i AAA /\/\/\A%\/\

?Q.\ Google Ads

» T oIt
* Zones RERETS!

, Calendrier o
ditfusion
Appareils
o AUSL 085 nChéres
avancés
Historique des.

modfications

Cenai

» Broullions glists

JJ

Publicités digitales — I'acquisition payante ciblée

P WATERFORM
Waterform 378 abonnés
Post sponsorisé
Parce que chaque structure est différente, nous vous proposons un rendez-vous
gratuit de 30 minutes avec I'un de nos conseillers experts en développement
aquafitness.

Ensemble, nous analysons :

- Vos activités actuelles et leurs performances,

- Les leviers possibles pour 2025 (fidé ion, diversification, attractivité),
- Et les pistes d'investissement adaptées 3 votre budget.

A I'issue de cet échange, vous recevez un plan d'action personnalisé avec 2 ou 3
scénarios concrets d'évolution — de la simple optimisation de votre matériel a la
création d'une nouvelle activité rentable.

Prenons RDV !

Il |4 oo01/008

Nouveau : I'entretien-conseil Waterform 30 min pour =
e A 2 i En savoir plus
clarifier vos priorités et pour col votre g

O3

Quand la demande existe déja — on se positionne. # Waterform

< 8 % lasanté par le sport
groupe.waterform.com




Push multicanal
4 canaux pour transformer le lead en inscrit

Newsletters

4 Waterform

% la santé par le sport

Comment cela fonctionne ?

1. Inscription simple et rapide

notre formulaire en ligne pour vérifier votre &li

ité (état civil, diplomes,

etc.).

N

. Un accompagnement personnalisé
Nos formateurs expérimentés, experts dans le domaine de IAquaFitness, vous
accompagnent a chaque étape de votre parcours. lIs vous aident a maitriser les
aspects. é etré ires de votre métier.

o

. Une certification qui ouvre des portes
Notre certification vous permet de vous démarquer et d'offrir des séances variées et
de qualité, tout en respectant les normes I&gales du secteur.

Devenez un coach certifié Découvrez les avantages

QUAFITNESS et polyvalen

Vous souhaitez valoriser vos compétences acquises dans le domaine du fitness ou
de la musculation et éfargir votre expertise

L'organisme de formation WATERFORM vous accompagne dans votre progression
professionnelle grice 4 notre certification reconnue, notamment dans FAquaFitness.
Voici pourquoi notre formation devient incontournable pour votre carriére 1

* Eligibité CPF (Compte Personnel de Formation)

Pourquoi choisir Waterform Formation ?

Une certification r et réfé é

Avec notre certification, vous travaillez en conformité avec les
réglementations en vigueur.

Faites reconnaitre votre expertise dans des disciplines telles que
i = 4

[ etl'Aq , tout en
vos compétences pour une polyvalence maximale

Un programme congu pour le métier
= Notre approche est centrée sur les besoins du métier. Vous serez
W formé aux techniques innovantes et a I'animation de cours.
@*AquaFitness avec un focus sur la pédagogie, Ia dynamique de
groupe, et Ia gestion des adhérents.
Des compétences clés pour réussir

En intégrant notre formation, vous obtenez des compétences
. incontoumnables dans trois activités phares - I’AquaGym,
( PAquaBiking, et AquaPilates. Ces savoir-faire sont essentiels

pour diversifier vos cours et répondre aux attentes de vos clients,

de la certification Waterform Formation

—
— - -
—
—
"
R —
-
Travailler en légalité  Proposer des cours Elargir votre
&t dans I respect des nomes. innovants et expertise
attractifs avec une maitrise parfaite des
qui fidélisent vos adhérents. activités aquatiques

Ne laissez pas passer cette opportunité de faire évoluer votre carriére !

Rejoignez-nous dés maintenant et devenez un coach AQUAFITNESS
avec notre Formation | Envie d'en savoir plus ?

Visitez notre site web

ou contactez-nous pour découvrir toutes nos formations

Le bon message,

.9

Waterform

Nattendez plus, les nouvelles sessions de notre
certification Waterform débarquent en Mai et
sont & présent 100% digitales ! Passez &
F'action, formez-vous a distance en aquafitness
1 toutes les infos :

STOP au 36180

formez-vous a
distance en
aquafitness !

des activités fitness dans I'eau 100%
DIGITAL !

Une certification de référence pour

JJ)

Push — Activation directe

© Vocaux

[\ Push navigateur

au bon moment, sur le bon canal.

# Waterform
X 8L % lasanté par le sport
groupe.waterform.com




a ///]

2 accélérateurs
Lead — Nurturing (Nourrir) — Relance — Inscription

& Automations du « lead » a Finscription

Le contact s'inscrit dans
n'importe quel groupe

@ 1 minutes
Py

| Envoyer I'email

Envoyer "Bienvenue”
w
@ 2 jours

a ouvert "Bienvenue”

e 2
@ 1 minutes @ 1 minutes
ad o

| Envoyer I'email € |Envoyer le SMS

Envoyer "Vite, nous avons une
surprise pour vous I
pour vous I"
w w

@ Relances
selon comportement

Multicanal

Litilise divers canaux
pour capter
['attention.

Proposition de
valeur
renouvelée
Rappelle
subtilement les

avantages de l'offre
sans pression.

JJ)

N

Le bosrriessdge, au bon moment, sur le bon canal.

Push — Activation directe

A
.‘

Contenu utile

Fournit des
ressources
pertinentes pour
engager le prospect.

Effet miroir

Montre la
comprehension des
besoins du prospect
en utilisant ses
propres mots.

1 (Uaterform

<4

< 8 & Llasanté par le sport

groupe.waterform.com




Pour vous aider... Preuves & réassurance

Preuves...
Rassurer pour faire passer a l'action

§3 Etudes de cas

clubs / coachs

& Témoignages certifiés
Vidéo / texte / avant-aprés

Y Gages officiels

+ chiffres clés
RS reconnu / employabilité

e Immersion
“1 journée dans la formation”

JJ .
Plus il y a de preuves visibles, moins il y a d’hésitation. # (Uaterform

<X 8 % lasanté par le sport

groupe.waterform.com



Partenariats B2B
Partenariats
Démultiplier la portee RS

M Webinaires experts

( )

@ Co-branding A (@ Salons

& événements métiers

< Réseau clubs
| franchises / relais

& Opérations croisées

JJ .
Plus il y a de preuves visibles, moins il y a d’hésitation. # waterform

<X 8 % lasanté par le sport
groupe.waterform.com




Merci !

Stéphane Lequeux
slequeux@waterform.com
RESPONSABLE MARKETING ET COMMUNICATION DIGITALE

+33(0)6 73901567
+33(0)381905005

1 Waterform

# X% lasonté por le sport groupe.waterform.com

VENTE D'EQUIPEMENTS - CENTRE DE FORMATION - COMPLEXE AQUATIQUE & FITNESS

*—/'__;——

Qualiopi » Di| Datadock

processus certifié

B 3 REPUBLIQUE FRANCAISE

La cortification Qualito & ¢t delivrde au Utro dot Catogorios sulvantos
ACTIONS DE FORMATION

ACTIONS PERMETTANT DE FAIRE VALIOER LES ACOUIS D'DXPERIENCES
ACTIONS DE FORMATION PAR APPRENTISSAGE

1 (Uaterform

<4

< 8 & Llasanté par le sport
groupe.waterform.com
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